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• บทความวิจัยตีพิมพ์ในวารสารวิชาการระดับชาติและนานาชาติ : 
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ชวัลลักษณ์ คุณาธิกรกิจ, บุญเกียรติ การะเวกพันธุ์ และ จีระวัฒน์ ลีนะกนิษฐ์. (2563). “การส่งเสริมศักยภาพ
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      “ดัชนีชี้วัดศักยภาพของหน่วยงานของรัฐเพ่ือสนับสนุนการเข้าสู่ไทยแลนด์ 4.0” วารสารบริหารธุรกิจ     
      เศรษฐศาสตร์และการสื่อสาร. ปีที่ 14 ฉบับที่ 2 เดือนพฤษภาคม – กรกฎาคม 2562. หน้า 109-124. 
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• บทความวิจัยท่ีได้รับการตีพิมพ์ฉบับเต็มจากการประชุมวิชาการระดับชาติหรือนานาชาติ : 
ชวัลลักษณ์ คุณาธิกรกิจ. (2564). รูปแบบการดำเนินชีวิตที่เกี่ยวกับการทำกิจกรรมการประกวด/ การแข่งขัน/ 

การชิงรางวัลทางการตลาดกับการพัฒนาศักยภาพตนเองตามนโยบายไทยแลนด์ 4.0 เพื่อก้าวสู่การเป็น
นักการตลาด 4.0 ของนิสิตนักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด . ในการประชุม
วิชาการระดับชาติเครือข่ายวิจัยสถาบันอุดมศึกษาทั่วประเทศ ครั้งที่ 14 หัวข้อเรื่อง "รวมพลังสร้างสรรค์
เครือข่ายการวิจัยและนวัตกรรมอุดมศึกษาไทยเพื่อสร้างเสริมพลังสังคมสู่รากแก้วของแผ่นดิน"  วันที่ 5 - 
6 สิงหาคม 2564 ณ โรงแรมสวิสโฮเต็ล กรุงเทพฯ รัชดา, กรุงเทพมหานคร. หน้า 252 – 262. 

 

 


